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sca" - A origem de ito.

qTive o privilégio de acompanhar, e parcialmente colaborar com, o his-
toria&or de técnica automobilistica Griffith Borgeson na elaboragfo de um
trabalho sobre a historia do "Volkswegen". O trabalho seri publicado dentro
dm breve nos Estados Unidos sob o titulo "In the name of the people", (em
nome do povo). Foi experiéncia empolgante: tive & oportunidade de observar
como pesquigza disciplinada de documentacéo espalhada pelo mundo afora val
revelagdo, passo por passo, o mecanismo estabelecedor de mitos, O caso do
nyolkswagen" é especialmente revelador, por tratar-se de mito recente e po-
deroso., Os elementos do mito, (08 "mitemas"), que Borgeson conseguiu recol
her para deles reconstituir o mosaico sfo estes:

0 "Kifer", (verata), este veiculo caracteristico que foi fabricado
pela Industria Volkswagen principalmente nos anos 50, é considerado atual=-
mente como sendo desenvolvimento em diregdo errada, ume das numerosas "ruas
sem saida" da experimentagéo téenica, Uma entre as suas vantagens indiscu=-
tiveis, a sua robustez, faz com gue continue a ser produzido nos paises em
desenvolvimento, principalmente no Brasil e no México, mas na Europa e nos
Estados Unidos estd caindo em desusoc. 4B suas caracteristicas principais
s80: eixo oscilante, chassis com tubo central, motor com cilindros opostos
refrigerados com ar e colocado na trazeira do carro, e carroceria em forma
de gota. Tais caracteristicas deixaram de ser satisfatorias atualmente.

Segundo o mito tais caracteristicas se originaram esponténeamente na
mente de um construtor genial, Porsche, designado por Hitler "construtor
imperial, o maior dos engenheiros automobilisticos da Alemanha". Na reali-
dade foram elaboradas e postas em produgéo por varios engenheiros austrie-
cos e tchecos, (judeus e ndo-judeus), ao longo dos anos 1910 e 1920. Por
certo: Porsche também tem contribuido para a elaboragdo do veiculo, mes a
sua contgﬁ?uigao néo foi decisiva. Os protagonistas da agonia do Volkswa-
gen sfofRumpler, (vienense), Ledwinka, (vienense de origem tcheea), Gangz,
(nascldo em Budapest, o verdadeiro "inventor" do carro), Porsche, (nascido
na Bohemia), e Hitler. Rumpler inventou a "gota", Ledwinka inventou o mo-
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tor e constriaiu um‘éféio muito semelhante ac "KHfer" na fiabrica Tcheca Ta-
tra, (o T 11), em 1922. Gangz inventou o "Kéfer" tal qual o conhecemos e cha-
mou-o de "Volkswagen" em 1928, mas .aéo fol emearregede da produgdo por ser
judeu. ©Porsche elaborou o carro por ordem do Terceiro Reich com leves adap
tacles as exigéncias do Flihrer. Hitler inventou o mito.

Sem entrar nos detalhes da historica técnica do carro, (os quais séo
fascinantes como o é t8da historia reconstituida), e insistindo somente sod
re o lado mitico do acontecimento, eis o esbogo da tragedia a partir de 1933
ano no qual os nazistas se apoderaram da Alemanhat

Hitler, que sempre tem sido entusiasta de automoveis sem jamals ter a=-
prendido a dirigir carro, inaugurou exposig@o automobilistica em Berlim em
janeiro 1934. L& tomou conhecimento da situagéo da producéo de automoveis
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na Alemanha e no mundo, Disto resultou reunifo no Hotel Kaiserhof em
maio 1934, da qual participeram Hitler, Porsche, Dr. 1ey, (o encarregado
da organisgacgéo wkraft durch Freude", (poténcia gragas ao prazer), e out-
ras pessoas. As minutas que Hitler rabiscou em tal ocasifio foram redes-
cobertas. Trata-se de cinco folhas de papel de bloco, com o8 seguintes
digerss: I: Volkswagen, Motorizagdo., Luxo ou transporﬁe. Qualidade e
prego. Racionalidade ---, II: Em vez de comida, cultura. Volkswagen e
os demais produtores. N&o =--=-. Um unico Volkswagen. III: Condigdes fun-
damentais. Malor fabrica de automoveis da Alemanha, Habitagdo comunitari
para operarios -exemplar. IV: Homens - Werlin, Loverrengz, Porsche, Dr.Ley
KDF. V: Pedra fundamental. Em nome do Povo. Pelo Povo. Para o Povo.

Antes de analizar a ideologia que transparece por tais apontamentos
é preciso considerar o resultado da reunido fatidica. Hitler exigiu que
se constroa um carro nas linhas das propostas por Ganz pelo prego de ven-
da de RM 1.000.-, (g 250.-~), proposta tida por louca. Exigiu também que
toda industria automobilistica alemi@ colabore no projeto. A terceira exi-
géncia fol a da construgéo de fibrica gigantesca modelar nos moldes da pr
duc@o americana. O capital deveria provir parcialmente dos futuros consu-
midores do carro. Quando verificou a inviabilidade técnica, politica, so-
cial e economica das propostas, passou & aplicar os métodos do estado to=-
talitirio afim de realigad-las: pressio, ameaga, repressfo, e propaganda
mitificante. O resultado fol a produgdo’deyalguns prototipos, cujo preco
de venda seria em torno de RM 2.200.-, & construcfo de fibrica embrioniria
em Wolfsburg em 1938, a aquisiqéo obrigatoria de acoes de tal fabrica por
parte de milhdes de alemdes, a construglo de carros militares "Xiibel",
(1atas), durante a guerra, e a fundagdo da Industria Volkswagen alguns
anos depois da derrota de Hitler.

Quem 1é o relato de tal fracasso pode considerar que se trata de
catastrofe infima se comparada com os desastres que a vis8o hitleriana ip
poz i Alemanha e a0 mundo. Mas tal interpretagéo seria errada. O proje-
to do Volkswagen tem todos o8 elementos que caracterizam o8 projetos hit-
lerianos mais grandiosos: a criacdo de raga de super-homens, & eliminacéo
dos judeus, o estabelecimento de ordem hierarquica mundial com os alemies
no topo, a divisfo da Asia entre Japdo e Alemanha, & transformaclo da Rus-
sia e dos Estados Unidos em reserva agro-pecuidria dos "arianos", a trans-~
formagdo da Africa e Americe do Sul em regido de escravos produzindo maté-
rias primas. E mais: o projeto do Volkswagen tem todos os elementos que
caracterizam todo e qualquer projeto fundado sobre ideologia, seja projeto
passado, presente ou futuro.

A andlise das cinco folhas de papel, e das declaracdes correla-
tas que Hitler e seus propagandistas fizerem, permite a reconstrucéo da
ideologia responsivel pelo projeto. Trata-se de vis8o tecnocritica e psey
do-socialista de sociedade. Rovo poderoso é povo motorigzado. Em tal povo
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todos devem ter carro, e devem ter todos o mesmo tipo de carro. 0 carro
deve deixar de ser luxo,ehgz meio de transporte. Tal transporte ndo se
destina a fins utilitdries, mas & proporcionar prazer que cria poténcia,
A produgdo de carros deve ser massica, e o8 operdgrios de tal producéo
devem ser co~-proprietifrios da fibrica, e devem viver em habitagles co-
letivas. O proposito é o de criar "cultura de carro" que desvie a aten-
cfo dos problemas economicos mais prementes.

'E facil descobrir-se, em tal ideologia, elementos marxistas e
freudianos mal digeridos, (por exemplo a desapropriagéo dos meios de pro-
dugfo imposta de cima, sem prévia luta de classes, ou o principio do pra-
zer por mecAnizacgfo, sem prévia sublimacdo das forgas libidinosas). E é
igualmente facil dizer-se que se trata de tiplca ideologia pequeno-burgue
za, fundada sobre dados técnicos e sociologicos mal digeridos. Mas ndo é
isto que conta para a captacfo do fenomeno, e nflo é isto que torna o feno
meno téo significativo para a situacéo na qual estamos atualmente. O que
conta é a qualidade mitice do projeto, a qual se deve &o sabor mitico no
qual se localiza a ideologia,

Hitler tinha a visf@o grandiosa de um "carro do povo". "Carro" no
sentido de materializag@o do espirito téenico que vence a natureza. E
"povo" no sentido do termo alemBo "volk", isto é: massa popular, comuni-
dade racial, grupo unido em luta contra elementos estranhos e estrangei-
ros. O "carro do povo" era, para ele, a vitoria do espirito alemfo, ari-
ano, sobre a natureza, o que inclui todos os demais povos. O "Volkswa=-
gen" era a prova manifesta da superioridade dos arianocs. Em tal contexto
mitico todas as mentiras, todas as violéncias, tddas as loucuras 4o nazis-
mo, e também todo o seu clima de Kitsch, se explicam esponténeamente. O0s
idealizadores do "Volkswagen" devem ser esponténeamente eliminados, na me-
dida na qual ndo séo alem@ies arianos, porque o mito assim o exige. A con-
strugéo do "Volkswagen" deve desprezar todos os problemas técnicos, econo=-
micos e sociais que lhe barram caminho, porque o mito é mals forte que a
realidade. Toda violéncia contra a realidade se justifica face ao mito.

E néo sdo admitidos critérios estéticos com relaglo ao "Volkswagen" que
nfo confirmem sua "belezaM: o carro é miticamente belo,

Os mitos nazistas do carro, da raca, da supremacia alemf, foram
sufocados em sangue e fogo, Mas outros mitos, fabricados com elementos e
técnicas semelhantes, persistem. O que urge é desmitizar tais mitos, pa-
ra abrir espago & ragdo, aos valores iluminados pela razfo, e aos mitos
autenticos que nos motivam nas profundidades. DPor 1lsto a andlise da ori-
gem do "/olkswagen™ é importante na atualidade.




